SPRAWOZDANIE
Z dziatar) promocyjnych realizowanych w zwigzku z otrzymanym dofinansowaniem

| Festiwal Kultury Buddyjskiej w Szczecinie - ,Przestrzen umysiu”

w okresie od 20.05.2013 do 26.05.2013
okreslonego w umowie nr WK/MD/16/2013
CRU 13/000/845
zawartej w dniu 17.05.2013 pomiedzy

Gming Miasto Szczecin, pl. Armii Krajowej 1, 70-456 Szczecin
(nazwa Zleceniodawcy)

a

FUNDACJA STUPA HOUSE, z siedzibg: ul. Ozarowska 65/67, 01-408 Warszawa
KRS 0000045988, REGON 015079955, NIP 527-23-74-823
(nazwa ZleceniobiorcyH-éw), siedziba, nr Krajowego Rejestru Sgdowego, innego
rejestru lub ewidencji)

Data ztozenia sprawozdania

I. CZESC WSTEPNA

Krétki opis zadania, do ktérego odnosi sie raport.

Zadanie publiczne, ktére Fundacja Stupa House zrealizowata dzigki przyznanym srodkom to
| edycja Festiwalu Kultury Buddyjskiej w Szczecinie - »Przestrzen Umysthu”.

Celem organizowanych wydarzen byto przedstawienie rzetelnej informacji oraz praktycznej wiedzy
na temat filozofii buddyjskiej oraz propagowanie, wspieranie i ochrona kultury tybetariskiej, a takze
upowszechnianie w Swiadomosai spotecznej jej humanistycznych wartosci.

Festiwal ,Przestrzen Umystu” stanowit odpowied? na zainteresowanie spoteczeristwa kulturg
buddyzmu tybetanskiego. Festiwal Kultury Buddyjskiej w Szczecinie byt czescig ogdéinopolskiego
projektu koordynowanego i organizowanego przez Fundacje Stupa House. Niniejszg ofertg Fundacja
~Stupa House” zapewnita mieszkafcom miasta Szczecin nowa jakosé oferty kulturainej, ktéra od lat
jest obecna w najwiekszych miastach Polski, tworzgc uniwersalng i humanistyczna tradycje
.przestrzeni umyshu”. 1

Festiwal Kultury Buddyjskiej upowszechniat kulture buddyjska, koncentrujgc sie przede wszystkim na
iei historii, filozofii i etycznych wartosciach obecnych w tej kulturze oraz na powigzaniach pomiedzy
filozofig buddyjska a naukami Scistymi i wspétczesng psychologia.
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il. cZESC ZASADNICZA

1. Informacija czy zaktadane cele promocyine zadania publicznego zostaly osiggniete w_wymiarze
okreslonym w planie promocii.

Zakiadany cel promocyjny imprezy zostal zrealizowany.

Celem organizowanych wydarzen byto przedstawienie rzeteinej informacji oraz praktycznej wiedzy
na temat filozofii buddyjskiej oraz propagowanie, wspieranie i ochrona kultury tybetanskiej, a takze
upowszechnianie w swiadomosci spotecznej jej humanistycznych wartosci.

Okres realizacji projektu w maju sprzyjal upowszechnianiu w spoleczenstwie
humanistycznych wartosci kuitury tybetariskiej. Informacje oraz wiedza praktyczna w Zyciu
codziennym zostaly przekazane rzetelnie przez przygotowane osoby o diugoletnim
doswiadczeniu w prowadzeniu podobnych form przekazu.

Forma festiwalu oraz dob6r 0so6b prowadzacych pozwolily ukazaé kulture buddyzmu
tybetanskiego jako kulture godna upowszechniania i ochrony, nadal zywa, ktéra rozwija sie
w krajach kultury europejskiej, wnosi wartoéci stosowane na co dzien przez Europejczykow.
Projekt umozliwil w szerokim zakresie zadawanie pytan, udzielanie odpowiedzi a tym samym
dialog [miedzykulturowy], gdyz z zalozenia projekt byl dostepny dla wszystkich.

W trakcie Festiwalu mieszkaricy wojewodziwa zachodniopomorskiego podniesli swoja

Swiadomoéé w zakresie humanistycznego wymiaru filozofii buddyzmu, majacego swoj wyraz
i zastosowanie réwniez we wspoéiczesnym spoleczenstwie.

2. Opis dziatan, potwierdzaigcy realizacie poszczeqdlnych punkiow z umowy, wraz z oswiadczeniem
wykonawcy o ich realizacii.

a) Przekaz (co bylo komunikowane)

Festiwal Kultury Buddyjskiej upowszechniat kulturg buddyjska, koncentrujac sig przede wszystkim
najej historii, filozofii i etycznych wartosciach obecnych w tej kulturze oraz na powigzaniach
pomiedzy filozofia buddyjska a naukami scistymi i wspotczesng psychologia. Realizacja tych zatozen
odbywata m.in. przez wyktady polskich naukowcow zwigzanych z buddyzmem, wyktady buddyjskich

nauczycieli, instalacje wielkoformatowej wystawy oraz projekcje filmu wpisujacego sie w te tematyke.

b) Narzedzia promocyjne jakie byly wykorzystywane (reklama zewnetrzna; uzycie logotypdw
na materiatach promocyinych; promocia w Internecie. prasie, radiu, telewizji. dziatania Public

Relations)

Ze wzgledu na skierowanie oferty zadania publicznego do wielu grup adresatow zrealizowano
zréznicowane kanaty rekrutaciji: plakaty w instytucjach kulturalnych oraz na stupach ogtoszeniowych lub
innych przeznaczonych do tego miejscach, ulotki promocyjno-informacyjne umieszczone m.in.
w instytucjach kultury, reklama na monitorach umieszczonych w $rodkach komunikacji miejskiej,
ogtoszenia bezptatne w prasie codziennej oraz w prasie kulturalnej o zasiggu ponadlokalnym (notatka
prasowa wysytana do mediéw zawierata informacje, ze impreza jest objeta mecenatem Miasta
Szczecina oraz wspotfinansowana ze Srodkow otrzymanych od Gminy Miasta Szczecin), ogtoszenia na
portalach internetowych (np. infoludek.pl), w tym po$wigconych kulturze, ogtoszenia w radio (wywiady w
radio), bezposrednie (osobiste) informowanie np. poprzez sympatykow filozofii buddyijskiej, wysyfanie
newslettera Buddyjskiego Osrodka Medytacyjnego, umieszczenie informacji na forach internetowych i
portalach spoteczno$ciowych (facebook) etc.

Przed kazdym wydarzeniem publicznym osoba reprezentujgca Fundacje Stupa House w ramach
wprowadzenia informowata uczestnikéw m.in., o tym, ze impreza jest objeta mecenatem Miasta
Szczecina oraz wspétfinansowana ze $rodkéw otrzymanych od Gminy Miasta Szcezecin.

Taka sama informacja zostata rowniez zawarta w wypowiedzi dotyczacej Festiwalu — na antenie Radia
Eska.

Logotypy Miasta Szczecin zostang umieszczone na materiatach promocyjnych takich jak: plakaty,
ulotki, reklama na monitorach umieszczonych w $rodkach komunikacii miejskiej.

¢) Harmonogram dziatan

Lp. Nazwa Data
Stworzenie i uruchomienie strony internetowej festiwalu

T www . przestrzen-umysiu.pl 1-10.05.2013

2 | Stworzenie strony festiwalu na portalu spotecznosciowym facebook 1 -10.05.2013

3 | Zamieszczenie artykuly sponsorowanego na portalu infoludek.pl 13 — 26.05.2013




4 Pfeger}tgcja reklamy festiwalu na monitorach w $rodkach komunikacji 16 - 22.05.2013
miejskiej
5. | Produkeja i dystrybucja plakatéw i ulotek 16 — 26.05.2013
8. | Rozestanie notki prasowej do mediow 10 - 15.05.2013
7. | Wywiady dla radio i telewizji 20 - 26.05.2013
8 Rozestanie informacji o wydarzeniach festiwalowych za pomocg 16 ~ 26.05.2013
" | newslettera Buddyijskiego Osrodka Medytacyinego w Szczecinie T
d) Ekwiwalent promocyiny

e)

Majgc na uwadze doswiadczenia oraz tradycje w innych miastach - projektu ,Przestrzen Umyshi”,
ktérego czescig byt | Festiwalu Buddyjskiego w Szczecinie — mozna stwierdzi¢, ze | jego edycja
w Szczecinie miata znaczenie dla podwyzszenia konkurencyjnosci kulturowej Szczecina wzgledem
innych os$rodkéw kulturowych. Projekt swoim pozytywnym wydZwigkiem oraz skoncentrowaniu na
ogdinoludzkim i spofecznym rozwoju byt spéjny z pozytywnym wizerunkiem miasta. Projekt byt
spéjny ze Strategia Rozwoju Szczecina: przyczynit sie do rozwoju jego kapitatu intelektualnego,
budowy kapitatu spotecznego szczecinian, wzrostu zaufania miedzy ludzmi, poprawy relacji Miasto-
Obywatel oraz pobudzenia aktywnosci spotecznej.

Qswiadczenie,

Oswiadczam, ze dziatania wskazane w Planie Promocji, dotyczace niniejszego zadania, zostaly
zrealizowane.
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(podpis osoby upowaznionej lub podpisy 0s6b upowaznionych do sktadania oswiadczen woli w imieniu

f,)
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DANE KORESPONDENCYJNE WS. NINIEJSZEGO SPRAWOZDANIA.

- Jacek Redes, tel.: 609 905 599, jacekredes@on pl
- Michat Kwas - peinomocnik zarzadu Fundacji Stupa House, Tel. 501-552-497
michal kwas@amail.com; adres pocztowy: ul. Batorego 6/3, Gdansk 80-251
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Poswiadczenie ztozenia sprawozdania

Adnotacje urzedowe







